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GOVERNO DO ESTADO DO
AMAZ7NONAC

Oficio N°Of.SECOM19-75/2019
Manaus, 26 de fevereiro de 2019.

A Sua Exceléncia o Senhor
CARLOS ALBERTO SOUZA DE ALMEIDA
Procurador de Contas do Tribunal de Contas do Estado do Amazonas

Recomendacio n° 11/2019 — MPC — CASA

Senhor Procurador,

DANIELA LEMOS ASSAYAG, Jornalista, Secretdria de Estado da Secretaria de
Estado de Comunicagdo Social do Amazonas — SECOM, em resposta a Recomendagio
n® 11/2019 — MPC — CASA. vem a presenca de Vossa Exceléncia informar as
providéncias a serem adotadas nos termos que seguem:

Trata-se de resposta aos itens contidos na Recomendagédo n° 11/2019 — MPC —
CASA, que dita diretrizes quanto ao comportamento que a Administragdo, por meio
Secretaria de Estado de Comunicacdo Social do Amazonas — SECOM, deve adotar na
conducéo da publicidade oficial do Governo de Estado do Amazonas:

1. Das providéncias a serem adotadas:

Inicialmente, importante que seja levado ao conhecimento de V. Ex® a enorme
deferéncia que esta manifestante nutre em relagdo aos ilustres membros do Ministério
Publico de Contas, esmerando-se no pronto atendimento das recomendagdes recebidas.
harmonizando-as com o cumprimento de suas atribui¢des institucionais e legais de
busca da materializagdo do interesse publico e dos principios norteadores da atuacio da
administragdo publica.

1.1 Da determinacio as agéncias de publicidade para que adotem critérios
objetivos, claros e impessoais de escolha de veiculos de comunica¢io bem
como a exigéncia de medi¢iio de audiéncia dos veiculos de comunicacio
por ela contratadas.
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No cumprimento destas importantes recomendagdes, apontamos, inicialmente,
que estamos buscando experiéncias junto a outros orgaos de comunicagdo publica, para
definir critérios objetivos e impessoais para selegio dos veiculos de comunicagéo objeto
da recomendacio.

Informamos também que oficiaremos as empresas contratadas para que
atendam, rigorosamente, a Recomendacdo n°® 11/2019 — MPC — CASA, destacando-se

desde ja, que fiscalizaremos o cumprimento dos critérios de escolhas adotados por parte
das contratadas.

1.2 A propaganda oficial deve ater-se primordialmente as de cardter de
utilidade publica;

Exceléncia, diante das ponderacGes elencadas na Recomendagio n°® 11/2019 —
MPC — CASA, informamos que o desvirtuamento do principio da impessoalidade, que
se consubstancia com o afastamento dos objetivos constitucionais da publicidade
institucional, nio vem ocorrendo nas campanhas realizadas pela SECOM.e tampouco
passara a ocorrer, posto que o controle de tais pegas publicitarias tem ocorrido de forma
constante.

Ressaltamos que a publicidade institucional, a ser veiculada pela SECOM,
respeitard, RIGOROSAMENTE, os preceitos constitucionais aplicaveis a matéria,
especialmente o principio da impessoalidade, além de ater-se, primordialmente, na
veiculagdo de campanhas de utilidade publica, que destinam-se a divulgar temas de
interesse social e coletivo.

Sendo o que havia a ser esclarecido neste momento, renova os votos de estima
¢ apreco, colocando-se a inteira disposico para prestar novas informagdes e
esclarecimentos.

Atenciosamente,
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